
رودابه كمالي
 مدرس کارگاه داستان نویسی

نوشتن هميشه سخت است. شغل من نوشتن و آموزش نوشتن 
اســت. به واسطة شــغلم، هر وقت پاي نوشتن به وسط مي‌آيد 
مردم سراغم را مي‌گيرند و حالا فرقي هم برايشان نمي‌كند كه 
نوشتن كارت عروسي باشد يا نامة عاشــقانه، درخواست وام يا 
تسليت براي روزنامه. هميشــه هم شكايت از نوشتن و سختي 
نوشتن، موضوع اصلي بحث است. كساني كه از نوشتن شكايت 
مي‌كننــد، اغلب مي‌گويند كه نمي‌دانند از كجا شــروع كنند و 
چگونه فكرشــان را دسته‌بندي كنند و چگونه هجوم كلمات را 
مهار كنند. از شــما چه پنهان، من هم وقتي قرار اســت چيزي 
بنويسم تمام واژه‌ها به مغزم هجوم مي‌آورند، تپش قلب مي‌گيرم 
و دچار وحشــت مي‌شــوم كه چگونه اين همه فكر را در قالب 
كلمات بريزم؛ طوري كه خوش‌خوان و قابل درك باشد. در سير 
آموزش انشا و كارگاه‌هاي نوشتن و تجربه‌هاي شخصي نوشتن، 
متوجه شده‌ام قدم اولِ دوستي با نوشتن، كوتاه‌نويسي است. هر 
چقدر قالب نوشته كوتاه‌تر باشد، نوشتن آسان‌تر مي‌شود و چالش 
شروع آن كمتر است. به تجربه متوجه شده‌ام كساني كه معمولًا 
در نوشــتن مطالب طولاني رشــتة كار از دستشان در مي‌رود و 
دچار پراكندگي در بيان مطلب مي‌شوند، در نوشتن مطالب كوتاه 
با انگيزه عمل مي‌كنند و خوب مي‌نويســند. ســرعت زندگي و 
هجوم اطلاعات هم ميل به كوتاه‌نويسي و كوتاه‌خواني را بيشتر 
كرده است؛ تا جايي كه اخيراً داستان‌هاي كوتاه ده‌كلمه‌اي رايج 
شــده است. تصويرنويسي، طرح‌، هايكو و شعار تبليغاتي از انواع 

نوشته‌هاي كوتاه است. 
واقعيت اين اســت كه كوتاه‌نويســي يك متناقض‌نماست و 
هما‌ن‌قدر كه سخت و دقيق به نظر مي‌رسد، راحت و كم دردسر 
هم هســت. تعداد واژه‌ها و انتخابشــان در كوتاه‌نويسي بسيار 
اهميت دارد. پرورش نوشته، اصلاح و نهايي كردن آن هم آسان 

و سهل‌الوصول است.
براي تمرين كوتاه‌نويسي، خوب است از مهارتي كه در اين دهه 
بســيار مهم و پركاربرد است شروع كنيم: برندنويسي يا نوشتن 

شعار تبليغاتي.
چند شعار تبليغي را كه در ذهنتان ماندگار شده است، به ياد 

بياوريد.
é چه نكته‌اي در اين شعارها آن‌ها را ماندگار كرده است؟

é مربوط بودن به موضوع؟

é ايهام؟
é استفادة مؤثر از كلمات؟

é مختصر بودن؟
é استفاده از زبان رايج يا اصطلاحات؟

همة اين‌ها مي‌توانند راز ماندگاري يك شعار باشند. شعاري كه 
از ســال‌هاي دور در ذهن من مانده، شعار تبليغي يك نوع نوار 

كاست است:‌»‌تنها صداست كه مي‌ماند«.
در اين تبليغ از بخشي از يك شعر شاعره معاصر استفادة بسيار 
مؤثري كرده‌اند؛ به گونه‌اي كه همة نكات بالا در آن به چشــم 

مي‌خورد.

 هر درس به مثابه يك برند
تصور كنيد كه هر يك از درس‌ها يك برند معتبر است؛ عرصة 
رقابت اين برندها هم بســيار تنگ است و قرار است شما براي 
درس مورد نظرتان يك شــعار تبليغاتي بنويســيد؛ شعاري كه 
توجه مخاطبتان را به خود جلب كند و در عين حال، پرشــور و 

انگيزاننده، زيبا و خوش‌آهنگ و كوتاه و مختصر باشد.
براي نوشتن شــعار تبليغاتي، ابتدا تجسم و تخيلتان را به‌كار 
بيندازيد. سپس درستان را يك شخصيت انساني فرض كنيد و 

بعد به پرسش‌نامة روبرو پاسخ دهيد.
)جالب اســت بدانيد كه در يك دبيرســتان دخترانه، كارگاه 
برند‌نويســي اجرا شــد و دبيران درس‌هاي مختلف پاسخ‌هاي 
جالب و متنوعي به اين پرســش‌نامه دادنــد. براي مثال، درس 

بـــــراي درس خــــود
شعار تبليغاتي بنويسيم
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زمين‌شناسي نام مهربانو و دبير جغرافيا نام 
فرامرزبانو را براي شــخصيت درس‌هايشان 
انتخاب كرده بودند. تكيه كلام درس رياضي 
»بيشتر فكر كن« بود. درس زيست‌شناسي 

برو‌ن‌گرا بود، درس فلسفه درون‌گرا و ...(
به شخصيتي كه خلق كرده‌ايد نگاه كنيد و 
ببينيد كه مستقل از شما و مستقل از درس 
شماست. در اين مرحله، براي اين شخصيت 

مستقل سه صفت بنويسيد.
احساســاتي/  تيزبين،  پرحرف،  )نگارش: 
هندســه: دقيق، مرتب، ســاده/ اجتماعي: 
اهل بحث، مصلــح، دردمند/ ديني: محقق، 
قابل اعتماد، با ســعة صدر/ مشاور: رازدار، 

صميمي، همدل...(
در قدم بعدي، براي شــخصيتي كه خلق كرده‌ايد، ســه قيد 
همراه با سه فعل بنويسيد. دقت كنيد كه در اينجا منظور از قيد 

كلمه‌اي است كه فعل را مقيد مي‌كند.
مثــال: صبورانه گــوش مي‌دهد، كند حرف مي‌زنــد، تند راه 

مي‌رود.
اكنون به شــخصيتي كه خلق كرده‌ايد، نگاه كنيد و صفت‌ها 
و قيدهايش را مرور كنيد. كارايي و مزيت اصلي اين شــخصيت 

چيست؟
كدام صفت يا قيد او را منحصربه‌فرد مي‌كند؟

سعي كنيد دربارة او جمله‌اي بنويسيد.
)مثال از يك معلم رياضي: او كنجكاوانه جلوتر از بقيه حركت 

مي‌كند؛ بي‌آنكه به برد بينديشد(.
جمله‌تــان را با دقت بخوانيد و تصحيح كنيد. ســعي كنيد از 

مؤثرترين كلمات استفاده كنيد.
اين مرحلة كار بسيار دقيق اســت و به تمركز نياز دارد. براي 
مثال، ممكن است كلمات پيشرو و موفق، نزديك به هم به نظر 
بيايند امــا ما كلمه‌اي را انتخاب مي‌كنيم كه از همة كلمه‌ها به 

مفهوم مورد نظرمان نزديك‌تر باشد.

اكنــون ســعي كنيــد دربــارة او كــه 
منحصربه‌فرد است و كارايي ويژه‌اي دارد، 

شعار تبليغاتي بنويسيد.
معلم رياضــيِ مثال بالا، ايــن جمله را 

نوشت: 
رياضي هميشه پرچمش بالاست.

دقت كنيد كه هر شــعار تبليغاتي بايد 
چهار ويژگي داشته باشد:
- متمايز‌كننده باشد؛

- به مزيت اصلي‌اش توجه شود؛
- قابليت به يادسپاري داشته باشد؛

- خوش‌آهنگ، ساده و مختصر باشد.
شعار خود را با ويژگي‌هاي بالا بسنجيد؛ 

آيا همة اين ويژگي‌ها را دارد؟
چند نمونه از شعارهاي تبليغاتي دبيران:

زمين‌شناسي: زير پايت را نگاه كن.
ديني: از‌ آتن تا اورشليم

فلسفه: قصة رنج‌هاي پرشكوه
اجتماعي: فراتر از مرزهــا به خود و ديگران 

مي‌انديشم
فيزيك: جريان شناخت از ذره تا كهكشان‌ها

شــيمي: درون خود را بنگر، شيريني دنيا را 
مزه مزه كن

ادبيات: شعار دوقسمتي:
قسمت اول: بيا بيا كه مرا با تو ماجرايي هست

قسمت دوم: رفيق بي‌كلك ادبيات
زيست: يك جوانه، يك رويش، يك زندگي

نگارش: شعار دو قسمتي:
قسمت اول: رها كن ذهنت را

قسمت دوم: به تماشاي جهان بنشين
رياضي: استدلال، صبوري، تفكر رياضي

عربي: از آنچه فكر مي‌كنيد به شما نزديك‌تر است
شــعار تبليغاتي نوشتن يا برندنويسي تنها يك نوع نوشتن در 
حوزة بازاريابي نيست. مي‌توان اين مهارت پركاربرد را آموخت و 

از آن در حوزه‌هاي ديگر لذت برد.
از همين امروز مي‌توانيم به همة اتفاقات، پديده‌ها و موضوع‌هاي 
اطرافمان به چشــم يــك برند نگاه كنيم و هر روز يك شــعار 
انگيزاننده و مؤثر براي خودمان، كلاسمان و روزگارمان بنويسيم.

 پي‌نوشت
*** اين مقاله بدون ذكر نام و تشكر از اين عزيزان كم لطف خواهد شد.
خانم لعيا بيدگلي كه برندنويسي را از ايشان آموختم.

خانم‌ها مرضيه مدني رزاقي، بهدخت نژاد حقيقي و مديران متوسطة يك، دو و 
گروه‌هاي آموزشي مؤسسة منظومة خرد.

مي‌توانيم به همة 
اتفاقات، پديده‌ها 

و موضوع‌هاي 
اطرافمان به 

چشم يك برند 
نگاه كنيم و هر 
روز يك شعار 

انگيزاننده و مؤثر 
براي خودمان، 

كلاسمان و 
روزگارمان 

بنويسيم

درس :
جنسيت:

نام:
سن:

شغل:
ورزش مورد علاقه:

تيپ و ظاهر:
درون‌گرا/ برون‌گرا

جدي/ شوخ
تكيه‌كلام:

ديگران دربارة او چه مي‌گويند؟
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