
رودابه كمالي
 مدرس کارگاه داستان نویسی

نوشتن همیشه سخت است. شغل من نوشتن و آموزش نوشتن 
اســت. به واسطة شــغلم، هر وقت پاي نوشتن به وسط مي آید 
مردم سراغم را مي گیرند و حالا فرقي هم برایشان نمي كند كه 
نوشتن كارت عروسي باشد یا نامة عاشــقانه، درخواست وام یا 
تسلیت براي روزنامه. همیشــه هم شكایت از نوشتن و سختي 
نوشتن، موضوع اصلي بحث است. كساني كه از نوشتن شكایت 
مي كننــد، اغلب مي گویند كه نمي دانند از كجا شــروع كنند و 
چگونه فكرشــان را دسته بندي كنند و چگونه هجوم كلمات را 
مهار كنند. از شــما چه پنهان، من هم وقتي قرار اســت چیزي 
بنویسم تمام واژه ها به مغزم هجوم مي آورند، تپش قلب مي گیرم 
و دچار وحشــت مي شــوم كه چگونه این همه فكر را در قالب 
كلمات بریزم؛ طوري كه خوش خوان و قابل درك باشد. در سیر 
آموزش انشا و كارگاه هاي نوشتن و تجربه هاي شخصي نوشتن، 
متوجه شده ام قدم اولِ دوستي با نوشتن، كوتاه نویسي است. هر 
چقدر قالب نوشته كوتاه تر باشد، نوشتن آسان تر مي شود و چالش 
شروع آن كمتر است. به تجربه متوجه شده ام كساني كه معمولًا 
در نوشــتن مطالب طولاني رشــتة كار از دستشان در مي رود و 
دچار پراكندگي در بیان مطلب مي شوند، در نوشتن مطالب كوتاه 
با انگیزه عمل مي كنند و خوب مي نویســند. ســرعت زندگي و 
هجوم اطلاعات هم میل به كوتاه نویسي و كوتاه خواني را بیشتر 
كرده است؛ تا جایي كه اخیراً داستان هاي كوتاه ده كلمه اي رایج 
شــده است. تصویرنویسي، طرح ، هایكو و شعار تبلیغاتي از انواع 

نوشته هاي كوتاه است. 
واقعیت این اســت كه كوتاه نویســي یك متناقض نماست و 
هما ن قدر كه سخت و دقیق به نظر مي رسد، راحت و كم دردسر 
هم هســت. تعداد واژه ها و انتخابشــان در كوتاه نویسي بسیار 
اهمیت دارد. پرورش نوشته، اصلاح و نهایي كردن آن هم آسان 

و سهل الوصول است.
براي تمرین كوتاه نویسي، خوب است از مهارتي كه در این دهه 
بســیار مهم و پركاربرد است شروع كنیم: برندنویسي یا نوشتن 

شعار تبلیغاتي.
چند شعار تبلیغي را كه در ذهنتان ماندگار شده است، به یاد 

بیاورید.
é چه نكته اي در این شعارها آن ها را ماندگار كرده است؟

é مربوط بودن به موضوع؟

é ایهام؟
é استفادة مؤثر از كلمات؟

é مختصر بودن؟
é استفاده از زبان رایج یا اصطلاحات؟

همة این ها مي توانند راز ماندگاري یك شعار باشند. شعاري كه 
از ســال هاي دور در ذهن من مانده، شعار تبلیغي یك نوع نوار 

كاست است: » تنها صداست كه مي ماند«.
در این تبلیغ از بخشي از یك شعر شاعره معاصر استفادة بسیار 
مؤثري كرده اند؛ به گونه اي كه همة نكات بالا در آن به چشــم 

مي خورد.

 هر درس به مثابه یك برند
تصور كنید كه هر یك از درس ها یك برند معتبر است؛ عرصة 
رقابت این برندها هم بســیار تنگ است و قرار است شما براي 
درس مورد نظرتان یك شــعار تبلیغاتي بنویســید؛ شعاري كه 
توجه مخاطبتان را به خود جلب كند و در عین حال، پرشــور و 

انگیزاننده، زیبا و خوش آهنگ و كوتاه و مختصر باشد.
براي نوشتن شــعار تبلیغاتي، ابتدا تجسم و تخیلتان را به كار 
بیندازید. سپس درستان را یك شخصیت انساني فرض كنید و 

بعد به پرسش نامة روبرو پاسخ دهید.
)جالب اســت بدانید كه در یك دبیرســتان دخترانه، كارگاه 
برند نویســي اجرا شــد و دبیران درس هاي مختلف پاسخ هاي 
جالب و متنوعي به این پرســش نامه دادنــد. براي مثال، درس 

بـــــراي درس خــــود
شعار تبلیغاتي بنویسیم
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زمین شناسي نام مهربانو و دبیر جغرافیا نام 
فرامرزبانو را براي شــخصیت درس هایشان 
انتخاب كرده بودند. تكیه كلام درس ریاضي 
»بیشتر فكر كن« بود. درس زیست شناسي 

برو ن گرا بود، درس فلسفه درون گرا و ...(
به شخصیتي كه خلق كرده اید نگاه كنید و 
ببینید كه مستقل از شما و مستقل از درس 
شماست. در این مرحله، براي این شخصیت 

مستقل سه صفت بنویسید.
احساســاتي/  تیزبین،  پرحرف،  )نگارش: 
هندســه: دقیق، مرتب، ســاده/ اجتماعي: 
اهل بحث، مصلــح، دردمند/ دیني: محقق، 
قابل اعتماد، با ســعة صدر/ مشاور: رازدار، 

صمیمي، همدل...(
در قدم بعدي، براي شــخصیتي كه خلق كرده اید، ســه قید 
همراه با سه فعل بنویسید. دقت كنید كه در اینجا منظور از قید 

كلمه اي است كه فعل را مقید مي كند.
مثــال: صبورانه گــوش مي دهد، كند حرف مي زنــد، تند راه 

مي رود.
اكنون به شــخصیتي كه خلق كرده اید، نگاه كنید و صفت ها 
و قیدهایش را مرور كنید. كارایي و مزیت اصلي این شــخصیت 

چیست؟
كدام صفت یا قید او را منحصربه فرد مي كند؟

سعي كنید دربارة او جمله اي بنویسید.
)مثال از یك معلم ریاضي: او كنجكاوانه جلوتر از بقیه حركت 

مي كند؛ بي آنكه به برد بیندیشد(.
جمله تــان را با دقت بخوانید و تصحیح كنید. ســعي كنید از 

مؤثرترین كلمات استفاده كنید.
این مرحلة كار بسیار دقیق اســت و به تمركز نیاز دارد. براي 
مثال، ممكن است كلمات پیشرو و موفق، نزدیك به هم به نظر 
بیایند امــا ما كلمه اي را انتخاب مي كنیم كه از همة كلمه ها به 

مفهوم مورد نظرمان نزدیك تر باشد.

اكنــون ســعي كنیــد دربــارة او كــه 
منحصربه فرد است و كارایي ویژه اي دارد، 

شعار تبلیغاتي بنویسید.
معلم ریاضــيِ مثال بالا، ایــن جمله را 

نوشت: 
ریاضي همیشه پرچمش بالاست.

دقت كنید كه هر شــعار تبلیغاتي باید 
چهار ویژگي داشته باشد:
- متمایز كننده باشد؛

- به مزیت اصلي اش توجه شود؛
- قابلیت به یادسپاري داشته باشد؛

- خوش آهنگ، ساده و مختصر باشد.
شعار خود را با ویژگي هاي بالا بسنجید؛ 

آیا همة این ویژگي ها را دارد؟
چند نمونه از شعارهاي تبلیغاتي دبیران:

زمین شناسي: زیر پایت را نگاه كن.
دیني: از  آتن تا اورشلیم

فلسفه: قصة رنج هاي پرشكوه
اجتماعي: فراتر از مرزهــا به خود و دیگران 

مي اندیشم
فیزیك: جریان شناخت از ذره تا كهكشان ها

شــیمي: درون خود را بنگر، شیریني دنیا را 
مزه مزه كن

ادبیات: شعار دوقسمتي:
قسمت اول: بیا بیا كه مرا با تو ماجرایي هست

قسمت دوم: رفیق بي كلك ادبیات
زیست: یك جوانه، یك رویش، یك زندگي

نگارش: شعار دو قسمتي:
قسمت اول: رها كن ذهنت را

قسمت دوم: به تماشاي جهان بنشین
ریاضي: استدلال، صبوري، تفكر ریاضي

عربي: از آنچه فكر مي كنید به شما نزدیك تر است
شــعار تبلیغاتي نوشتن یا برندنویسي تنها یك نوع نوشتن در 
حوزة بازاریابي نیست. مي توان این مهارت پركاربرد را آموخت و 

از آن در حوزه هاي دیگر لذت برد.
از همین امروز مي توانیم به همة اتفاقات، پدیده ها و موضوع هاي 
اطرافمان به چشــم یــك برند نگاه كنیم و هر روز یك شــعار 
انگیزاننده و مؤثر براي خودمان، كلاسمان و روزگارمان بنویسیم.

 پي نوشت
*** این مقاله بدون ذكر نام و تشكر از این عزیزان كم لطف خواهد شد.
خانم لعیا بیدگلي كه برندنویسي را از ایشان آموختم.

خانم ها مرضیه مدني رزاقي، بهدخت نژاد حقیقي و مدیران متوسطة یك، دو و 
گروه هاي آموزشي مؤسسة منظومة خرد.

مي توانیم به همة 
اتفاقات، پدیده ها 

و موضوع هاي 
اطرافمان به 

چشم یك برند 
نگاه كنیم و هر 
روز یك شعار 

انگیزاننده و مؤثر 
براي خودمان، 

كلاسمان و 
روزگارمان 

بنویسیم

درس :
جنسیت:

نام:
سن:

شغل:
ورزش مورد علاقه:

تیپ و ظاهر:
درون گرا/ برون گرا

جدي/ شوخ
تكیه كلام:

دیگران دربارة او چه مي گویند؟
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